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Der Kleine Feuerfalter trinkt den Nektar von Blumen. Wo sie wegen der in-
tensiven Landwirtschaft verschwunden sind, fehlt auch der Schmetterling.

OKOLOGIE & LANDBAU 01]2019

RUBRIKEN

3 EDITORIAL

6 IN KURZE

9 PERSONALIA
51 GRUNER NACHWUCHS
52 AUS DEN INSTITUTIONEN
56 LITERATUR
58 VORSCHAU & IMPRESSUM

FOTOS: Pixabay, Stephan Bérnecke, Marion Nitsch/FiBL, fotolia.com/Pointimages, Ralph Frank



THEMEN
GRUND & BODEN

30 NATURSCHUTZ-LANDWIRTSCHAFTS-DIALOG
Lebendiger Boden im Dialog
Uber zwei Jahre diskutierten Landwirtschafts- und
Naturschutzakteure darlber, wie der Boden geschditzt
werden kann, und formulierten ein Thesenpapier.

Jahresinhaltsverzeichnis O&L 2018:
kurzlink.de/oel/inhaltsverz-2018

www.soel.de

PFLANZENBAU & TIERHALTUNG

32

FERKELKASTRATION

Mit Alternativenmix zum Ausstieg

Der Weg zur vertrdglichen Ferkelkastration ist komplex.
Letztlich mussen ihn die Biolandwirte selbst finden.

LEBENSMITTEL & KONSUM

34

36

38

40

42

44

46

BIOGEFLUGELFLEISCH

Nische mit Potenzial

Die Nachfrage nach Biogefligel brummt in Deutschland,
doch das Angebot reicht nicht aus. Woran hapert es?

VERMARKTUNG

Untreue in der Biobranche?

Verbandsware nur im Fachhandel — das war einmal. Jetzt
gibt es sie auch beim Discounter. Ist das ein Problem?

BIO IM DISCOUNTER

Fachhandel ist gefordert

Lidl fahrt nun Bioland-Produkte. Laufen die
Discounter dem Naturkostfachhandel den Rang ab?

VERTRIEB

+Kooperationen mit Discountern lehnen wir ab”
Demeter-Vorstand Alexander Gerber dufert sich im
Interview dazu, welches Ziel der Verband mit der
Vermarktung bei Kaufland verfolgt.

1. OKO-MARKETINGTAGE

Maxime: Marktprasenz und Marketing

Die Okobranche &ffnet sich dem konventionellen Handel.
Die Biovermarktung muss daher Gberdacht werden.

Zu wenig Unterstlitzung bei der Hofilibergabe
Die Politik tut immer noch zu wenig, um Landwirten
beim Generationswechsel unter die Arme zu greifen.

Im Dienste der Gesellschaft
Was leistet der Okolandbau fiir Umwelt und Gesellschaft?
Ein Forschungsverbund hat genau nachgefragt.

NATUR & UMWELT

48

HERDENSCHUTZ

Wer hat Angst vorm Wolf?

Bei konventionellen Weidetierhaltern ist der Wolf ein
Riesenthema. Nicht so bei den,Bios”. Warum?

OKOLOGIE & LANDBAU 0112019



